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CAMPUS:
- ZAMORA

Formar profesionistas capaces de crear, ejecutar y evaluar planes,
estrategias y proyectos de mercadotecnia, mediante la investigacion, el
@/é analisis y la segmentaciéon de mercados. Su propdsito serd desarrollar
soluciones innovadoras a las demandas de productos y servicios, asi como
contribuir al posicionamiento de marcas, bienes, servicios, ideas vy
OBJETIVO mensajes de empresas, instituciones, gobiernos y candidatos politicos, en
medios digitales y tradicionales, considerando el comportamiento del
mercado en los &mbitos local, regional, nacional y global.

El egresado serd capaz de analizar y evaluar estratégicamente el entorno

mercadolégico de empresas y organizaciones para definir objetivos y

@' disefiar planes de mercadotecnia fundamentados en la investigacion de
0 mercados, el andlisis de datos y la interpretacion de tendencias de
PERFIL DE cons_umo..A.simismo, poglrfé disenary gestionar campaﬁas promociopales en
EGRESO medios digitales y tradicionales, aplicando estrategias de branding que

generen un posicionamiento efectivo de marcas y fomenten el desarrollo de
propuestas mercadoldgicas creativas, innovadoras y eficientes.

» Investigacion de mercados » Registro de marcas y patentes
» Emprendimiento » Planes de inversion y negocios
» Negociacion comercial

» Asignacion de precios

CAMPOS DE s Ventas
ACCION » Disefo de estrategias mercadolégicas
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PLAN DE
=—~ ESTUDIOS

— Primer cuatrimestre
¢ El ser humano: problemas y retos
¢ Desarrollo fisico y artistico |
® Lengua extranjera |
® Gestion administrativa
® Mercadotecnia
® Matematicas basicas

Segundo cuatrimestre

¢ La religion en la era global

¢ Desarrollo fisico y artistico |l

® Lengua extranjera Il

® Entorno juridico de la mercadotecnia
* Normas basicas del proceso contable
® Fundamentos de economia

Tercer cuatrimestre

® Democracia, ciudadania e identidad

® Lengua extranjera lll

o Estadistica descriptiva e inferencial

¢ Costos y presupuestos

¢ Psicomarketing y comportamiento del consumidor

Cuarto cuatrimestre
 Desarrollo sostenible

® Lengua extranjera IV

¢ Enfoques econémicos

¢ Andlisis multivariante

® Mercadotecnia social

Quinto cuatrimestre
¢ Comunicacién académica y profesional
® Lengua extranjera V

LICENCIATURA EN
MERCADOTECNIA
INTEGRAL

Séptimo cuatrimestre

¢ Disefio de proyectos innovadores

® Promocion y publicidad

® Gestion y evaluacion de proyectos de inversion
e Estrategias de marca e imagen corporativa

e Practicas de vinculacién en mercadotecnia

Octavo cuatrimestre

¢ Bases y tendencias de la investigacion
® Mercadotecnia de servicio

¢ Direccion y estrategias de ventas

® Mercadotecnia digital

* Relaciones publicas y diplomacia

Noveno cuatrimestre

¢ Planeacion de proyectos de investigacion

® Merchandising y venta al detalle

° Analitica de datos y Sistemas de Informacion de Mercadotecnia
e Taller de comunicacion y publicidad creativa

Décimo cuatrimestre

® Retos profesionales

* Nuevas tendencias de mercadotecnia

e Simulacion de negocios

e Creacion y desarrollo de nuevos productos y servicios

PROCESO DE

¢ Investigacién y estudio de mercados I} ADM |S|ON

e Estrategias de precio producto

* Comercio y mercadotecnia internacional » Realizar pago de trdmite directamente en la caja de la
Universidad

> Consultar resolucion del dictamen de admision en las
fechas correspondientes

Sexto cuatrimestre

® México en el contexto global

® Lengua extranjera VI

® Logistica, distribucion y canales de comercializacion
e Estrategias de segmentacion y posicionamiento

o Administracién financiera estratégica

Acreditaciones que avalan nuestro

Nota: El trémite de admisién no es reembolsable. nivel académico de excelencia:
La inscripcién tampoco lo sera después de la fecha limite de pago.

Cuotas sujetas a cambios sin previo aviso. SEP
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