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MODULO 1 El consumidor: la neurociencia
y el neuromarketing

» Marketing tradicional
» Comunicacién del branding
 Brand marketing vs. neurociencias

MODULO 2 Aparatos neurocientificos

» \entajas y desventajas de su aplicacion
» Usos con otros instrumentos

de medicién
* Investigacion del comportamiento

del consumidor

MODULO 3 Practica de laboratorio
» Mostrar resultados de investigaciones

o |dentificacion de variables
e Estudios de casos
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