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Ciencias de la Comunicacion

Perfil de egreso

El egresado sera capaz de desarrollar y aplicar estrategias de comunicacién mediante el
uso de diversos lenguajes, medios y plataformas, asi como de difundir mensajes que
respondan a las necesidades en la materia y de generar procesos de comunicacion
estratégica para ayudar a cumplir objetivos de empresas y medios.

Campos de accién

® Medios de comunicacion ® Produccién de cine

e Audio y video e Radio y television

¢ Periodismo e Comunicacion politica
e Publicidad e Difusion

e Comunicacion social y corporativa * Multimedia

¢ Relaciones publicas e imagen

Proceso de admisién
o Asistir al Centro de Admisién UNIVA (CAU)
¢ Proporcionar los datos para la asignaciéon de matricula
e Cubrir el monto del costo del tramite de admisién
en caja del CAU o en BANAMEX
¢ Realizar exdamenes

e Consultar resolucién del dictamen en la pagina -t ¥ =
www.univa.mx/sedes/guadalajara/oferta-academica/ o
licenciatura/dictamen-de-admitidos

Nota: El tramite de admision no es reembolsable.
La inscripcion tampoco lo serd después de la fecha limite de pago.
Cuotas sujetas a cambios sin previo aviso.
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Plan de Estudios

Area Bésica Comuin Universitaria

e Autogestion del aprendizaje

® Gestién del conocimiento y la informacién
e Taller de habilidades comunicativas

¢ Antropologia filoséfica

e Etica

e Desarrollo integral y compromiso social
e Introduccién al pensamiento cristiano

e Gestion de proyectos

e Taller de insercidn laboral

e Desarrollo fisico y artistico |

e Desarrollo fisico y artistico Il

® Lengua extranjera |

® Lengua extranjera Il

® Lengua extranjera llI

® Lengua extranjera [V

® Lengua extranjera V

® | engua extranjera VI

Area Basica Interdisciplinar

e Apreciacién estética

e Introduccién al estudio del lenguaje

e Fundamentos de construccién textual

e Teorias de la comunicacion

e Tendencias emergentes en comunicacion

e Opinién publica y procesos politicos

e Comunicacion para el desarrollo social

e Estudios sobre el discurso

e Medios de comunicacién y sociedad

e Estudios culturales y comunicacion

e Gestién de empresas de comunicacion

e Planeacion estratégica en comunicacién

e Deontologia y derecho a la informacién

e Redaccidn para medios

® Lenguajes sonoros

e Guionismo

e Técnicas de investigacién para la produccion
de comunicacién

Modalidad Escolarizada
No. de acuerdo SEP

Guadalajara

Acuerdo SEP 900770. 4 de abril de 1990

La Piedad

Acuerdo SEP 2002386. 3 de noviembre de 2000

Licenciatura en
Ciencias de la Comunicacién

Area de Formacién Profesional

¢ Narrativas periodisticas

® Radio

e Fotografia aplicada a medios de comunicacion

* Modelos televisivos contemporéneos

¢ Fundamentos de mercadotecnia

e Teoria y analisis cinematogréfico

e Construccion de la noticia

¢ Produccién editorial

e Estrategias de comunicacién y publicidad

® Relaciones publicas y protocolo

e Comunicacion politica

e Comunicacion corporativa

¢ Produccién de comunicacién para la web

e Gestion de comunicacion en la web

* Medios gréficos de comunicacién

e |dentidad corporativa

® Imagen corporativa

e Desarrollo de proyectos en comunicacion

¢ Metodologia de la investigacion en ciencias
comunicacionales

e Seminario de investigacion en ciencias comunicacionales

e Tépicos actuales en comunicacion

e Practicas de vinculacién en comunicacion

Optativas Especializantes

e Optativa especializante |

¢ Optativa especializante Il

e Liderazgo y coaching

e Estadistica

e Optimizacién de recursos

¢ Filosofias de la calidad

e Fundamentos filos6ficos y antropoldgicos
de la educacion

e Teorias y modelos educativos
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